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SCHÖNHEIT IST…

Die Beauty-Branche umweht eine Aura des Glamour,  
der ständigen Aufmerksamkeit und des Dolce Vita. Mit verantwortlich  

dafür sind die Public Relation-Manager der einzelnen Gruppen  
oder Brands, ein Job, um den sie viele beneiden. Elf der erfolgreichsten 

Frauen dieses Metiers berichten über ihre Arbeit, was sie daran lieben und 
verraten uns ein paar ihrer Geheimnisse. 
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WERDEGANG/MOTIVATION
Nach einigen Jahren im Jour-
nalismus hat Margherita Masi-
ello den Weg Richtung PR 
eingeschlagen und bei L’Oréal 
den perfekten Match gefun-
den. Credo: Hinter jedem 
Brand steckt eine einzigartige 
Geschichte und hinter jedem 
Produkt stehen viele einzelne 
Menschen, die mit 
Begeisterung an des-
sen Entstehung und 
Erfolg arbeiten. Diese 
Geschichten erzählt 
sie leidenschaftlich 
gerne. 

Was ist das Beste an 
Ihrem Job?
Es ist definitiv die 
Zusammenarbeit mit 
interessanten, passi-
onierten und inspirie-
renden Menschen. Von 
ihnen lerne ich jeden Tag 
etwas Neues.

Was macht weniger Spass? 
Meine Arbeit ist meine Berufung, 

WERDEGANG/MOTIVATION
Die Liebe zur Kosmetikbranche 
führt sie vor vielen Jahren ins 
internationale Marketing von 
Donna Karan. Während 15 Jah-
ren baute Claudia Marson im 
Marketing, Vertrieb und PR- 
Bereich bei Kanebo Cosmetics 
und La Mer gute Kontakte auf.  
Das immer grösser werdende 
Netzwerk führte zum Schritt in  
die Selbständigkeit als PR-Fach-

frau. Heute betreut sie 
diverse Mandate für Mar- 
ken wie Paul Mitchell, 
Evo, Ghd, Glov, Argan- 
beauty, EviDenS de 
Beauté und viele mehr. 

Was ist das Beste 
an Ihrem Job?

Der Kontakt zu 
meinen Kunden 

und den Medien-
schaffenden. Und 
dass ich meine 

Kreativität mit 
Freude und 
Leidenschaft 

ausleben kann.

CLAUDIA MARSON

Was ist das Schlimmste?
Das Tempo, die momentane 
Veränderung der Medienbran-
che und in meinem Fall als 
One-Woman-Show alles alleine 
umzusetzen. Es wäre eine grosse 
Bereicherung, wenn ich mich 
in einer kreativen Bürogemein-
schaft austauschen könnte und 
wir uns gegenseitig inspirieren 
könnten.

Wie viele Sprachen sprechen 
Sie und wie wichtig ist es für 

Ihre Arbeit, unterschiedliche 
Kulturen zu verstehen?
Ich spreche fünf Sprachen und 
schätze mich glücklich, als Itali-
enerin in der Schweiz geboren 
zu sein. In der kleinen komple-
xen Schweiz ist es von Vorteil, 
die Landessprachen zu beherr-
schen, so fühlt man sich in jedem 
Teil der Schweiz zuhause und 
findet den Kontakt sehr leicht.

Wie sieht Ihre Beauty-Routine 
aus?
Reinigung – mit dem Glov, das 
neueste Produkt in meinem Port-
folio, für die schnelle effektive 
Reinigung nur mit Wasser, 
ideal auf Reisen. Manch-
mal die Doppelreini-
gung à la japonaise, 
danach eine Feuch-
tigkeitslotion, Tages- 
oder Nachtpflege 
und natürlich eine 
Augenpflege, alles 
von EviDenS de 
Beauté. Regel-
mässig gönne ich 
mir auch den Luxus 
eines Serums. Son-
nenpflege ist ein 

Must! Wöchentlich: Peeling für 
Gesicht und Körper, Maske für 
die Haare und das Gesicht. Beim 
Make-up mag ich es sehr einfach: 
ein Hauch Puder, Lidschatten 
und Mascara. Im Urlaub darf es 
gerne auch noch natürlicher sein.

Was sind Ihre persönlichen 
Lieblingsprodukte? 
Arganbeauty Body Wash und 
Lotions, «Ultimate Color Repair» 
von Paul Mitchell, mein Duft 
«Scent Intense» von Costume 
National.

Bedeutet Schönheit 
Power?

Über Schönheit wird 
gesagt, dass sie Türen 
öffnet und Chancen 
erhöht. In der Beauty 
Industrie trifft das ganz 
besonders zu. Schön-
heit ist subjektiv, kann 
auch nur eine Maske 
sein. Für mich persön-
lich sind Menschen 
schön, die Ausstrah-
lung und Charisma 

besitzen, die Charakter 
und Herz haben.

da geht die Zeit schnell 
einmal vergessen. Dabei 
hätte ich gerne mehr 
davon für meine Familie 
und Freunde. 

Wie viele Sprachen 
sprechen Sie und wie 

wichtig ist es für Ihre Arbeit, 
unterschiedliche Kulturen zu 
verstehen?

Fünf (Italienisch, 
Deutsch, Französisch, 
Englisch, Spanisch). In 
der Kommunikation zu 
arbeiten setzt grund-
sätzlich eine hohe 
Sensibilität, Offen-
heit und Verständnis 
gegenüber anderen 
Menschen und Kul-
turen voraus. Unsere 
Herausforderung ist 
es, die richtige Spra-
che und den richti-
gen Ton zu finden, 
auch wenn die Bot-
schaft gleich bleibt. Ein 
Deutschschweizer und 
ein Romand leben im 
gleichen Land, bewegen 
sich aber in komplett 
anderen Welten.  

Wie sieht Ihre 
Beauty-Routine aus? 
Morgens und abends: 
Gesichtsreinigung, 
Tonic, Serum, Créme, 
Augenpflege. Zwei Mal 
in der Woche trage ich 
zudem eine regenerie-
rende Gesichtsmaske auf. 

Was sind Ihre persön-
lichen Lieb- 
lingsprodukte?
«Advanced Génifique Yeux», 
«Énergie de Vie Sleeping 

Mask» und «Juicy Shaker», alles 
von Lancôme, «Eye Tint» von 
Giorgio Armani. 

Bedeutet Schönheit Power?
Schönheit bedeutet für mich, 
mit mir selber zufrieden zu sein, 
mich wohl zu fühlen in meiner 
Haut. Ich bin überzeugt, dass 
Schönheit Macht bringt. Wenn 
ich mich schön fühle in meiner 
Haut, strahle ich Selbstsicher-
heit und Zufriedenheit aus. 
Ich denke, das sind zwei wich-
tige Attribute, um sich Gehör 
zu verschaffen und ein Ziel zu 
erreichen. 

MARGHERITA
MASIELLO


