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Die Beauty-Branche umweht eine Aura des Glamour,
der stindigen Aufmerksamkeit und des Dolce Vita. Mit verantwortlich
dafiir sind die Public Relation-Manager der einzelnen Gruppen
oder Brands, ein Job, um den sie viele beneiden. Elf der erfolgreichsten
Frauen dieses Metiers berichten iiber ithre Arbeit, was sie daran lieben und
verraten uns ein paar ithrer Geheimnisse.
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CLAUDIA MARSON

WERDEGANG/MOTIVATION
Die Liebe zur Kosmetikbranche
fiihrt sie vor vielen Jahren ins
internationale Marketing von
Donna Karan. Wihrend 15 Jah-
ren baute Claudia Marson im
Marketing, Vertrieb und PR-
Bereich bei Kanebo Cosmetics
und La Mer gute Kontakte auf.
Das immer grosser werdende
Netzwerk fiihrte zum Schritt in
die Selbstindigkeit als PR-Fach-
frau. Heute betreut sie
diverse Mandate fiir Mar-
ken wie Paul Mitchell,
Evo, Ghd, Glov, Argan-
beauty, EviDenS de
Beauté und viele mehr.

Was ist das Beste
an Ihrem Job?

Der Kontakt zu
meinen Kunden
und den Medien-
schaffenden. Und
dass ich meine
Kreativitit mit
Freude und
Leidenschaft
ausleben kann.
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Was ist das Schlimmste?

Das Tempo, die momentane
Verinderung der Medienbran-
che und in meinem Fall als
One-Woman-Show alles alleine
umzusetzen. Es wiire eine grosse
Bereicherung, wenn ich mich
in einer kreativen Biirogemein-
schaft austauschen kénnte und
wir uns gegenseitig inspirieren
konnten.

Wie viele Sprachen sprechen
Sie und wie wichtig ist es fir

IThre Arbeit, unterschiedliche
Kulturen zu verstehen?

Ich spreche fiinf Sprachen und
schiitze mich gliicklich, als Itali-
enerin in der Schweiz geboren
zu sein. In der kleinen komple-
xen Schweiz ist es von Vorteil,
die Landessprachen zu beherr-
schen, so fiihlt man sich in jedem
Teil der Schweiz zuhause und
findet den Kontakt sehr leicht.

Wie sieht Ihre Beauty-Routine
aus?

Reinigung — mit dem Glov, das
neueste Produkt in meinem Port-

Must! Wochentlich: Peeling fiir
Gesicht und Koérper, Maske fiir
die Haare und das Gesicht. Beim
Make-up mag ich es sehr einfach:
ein Hauch Puder, Lidschatten
und Mascara. Im Urlaub darf es
gerne auch noch natiirlicher sein.

Was sind lhre personlichen
Lieblingsprodukte?
Arganbeauty Body Wash und
Lotions, «Ultimate Color Repair»
von Paul Mitchell, mein Duft
«Scent Intense» von Costume
National.

folio, fiir die schnelle effektive Bedeutet Schonheit
Reinigung nur mit Wasser, K Power?

ideal auf Reisen. Manch- #g®  Uber Schonheit wird
mal die Doppelreini- * I i r gesagt, dass sie Turen
gung a la japonaise, 5 — —~. oOffnet und Chancen
danach eine Feuch- j 3 erhoht. In der Beauty
tigkeitslotion, Tages- Industrie trifft das ganz
oder Nachtpflege besonders zu. Schon-
und natiirlich eine heit ist subjektiv, kann
Augenpflege, alles A auch nur eine Maske
von EviDenS de i o0 sein. Fiir mich person-
Beauté. Regel- lich sind Menschen
missig gonne ich schon, die Ausstrah-
mir auch den Luxus lung und Charisma
eines Serums. Son- besitzen, die Charakter
nenpflege ist ein und Herz haben.
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